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Содержание 

• Новые инструменты для продвижения в 
социальных сетях  

• Какие каналы рекламы?  

• Какова роль каждого?  

• Как все померить? 
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Куда можно вести трафик из 
социальных сетей 

• Веб страница 

• Мобильная страница 

• Страница в соц. сети  

• Google форма 

• Страница мобильного приложения в 
магазине приложений 
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Виды рекламы в Фейсбуке 
• кампании с оплатой за клик / кампании 

ориентированные на конверсию 

• увеличение постов на fan page 

• продвижение Вашей страницы в Фейсбуке 

• реклама мобильных приложений 

• реклама мероприятий 

• реклама офферов 
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Клики на сайт 
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Геотаргетинг 
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Индивидуально настроенная 
аудитория 

• позволяют показывать рекламу на Facebook 
тем клиентам, которых вы уже знаете 

• Необходимо загрузить список как минимум 
из 20 электронных адресов или номеров 
телефонов или установить пиксель FB 
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Похожая аудитория (lookalike) 

• включает людей, похожих на людей из 
одного из ваших списков 
индивидуально настроенных аудиторий 

• можно создавать на основании 
индивидуально настроенных аудиторий, 
пикселей конверсий, данных по 
установкам ваших приложений для 
мобильных устройств или поклонников 
вашей cтраницы Facebook 
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LinkedIn 
• Очень эффективный способ  работы с  целевой аудиторией 

• Рекламные объявления могут быть настроены по географии, размеру компании 
и т.д. 

• Например: директор в транспортной отрасли, работающий в компании, с 
численностью более 100 сотрудников, расположенной в Москве 

• Одна из наиболее мощных рекламных платформ для B2B 

• Цена клика может достигать нескольких долларов за клик 
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LinkedIn: индивидуально настроенная 
аудитория 

• Позволяет определить 
целевую аудиторию по 
профессиональному виду 
деятельности 
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Instagram 
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Centralfinland.ru: Розыгрыш призов 
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Масштаб: 25% 
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Результаты: 2309 лайков, 1581 
«поделились с друзьями» 
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       Репосты в группе 
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Трафик из соцсетей 
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Конверсия в подписку 
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Кейс: Михайловский театр 
• ЦА: люди из 

Нью-Йорка, любящие 

балет 

• организовали акцию с 

использованием 

автографов звезд на 

открытках 

• 8842 переходов 

• 4718 социальных 

действий 
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Соотношение CTR и цены за клик 
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Пример объявления 
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Правило 80/20 
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Google формы 
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Результаты 
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Целевой звонок от Яндекса 

 



Яндекс Телефония 

26 



Динамическое отслеживание 
звонков 
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Расчет ROI по всем рекламным 
источникам 



Спасибо! 

Федулов Юрий 

(812) 407-25-47 

yuri@lumolink.com 

 

 

29 


