
Анализ лидов на рынке 
новостроек с разных каналов 

трафика. 
Варианты получения заявок 

 



Кто я? 

•  Сооснователь ЕОН 

•Отвечаю за весь 
маркетинг компании 

•ежемесячно передаем в 
ОП от 600 заявок 
своими силами 



Сквозная 
Аналитика 

Это огромный архив данных, 
который позволяет понятно и 
осознано инвестировать деньги 
в нужные рекламные каналы 



Внедрили 

•Разметили все 
рекламные 
объявления 

•Разметили все 
входящие звонки и 
обращения в соц. 
сетях 

•Внедрили 
собственные 
метрики 

 



Как все начиналось 

2014 

Стоимость 
клика 

2015 

CTR (конв. 
клика по 
объявлению) 

2018 

Стоимость 
лида 

Сегодня 

Стоимость 
чистого лида 

Стоимость 
продажи 



Чистый лид 
Лиды в ОП

Сумма затрат
 

• Главный показатель качества 
рекламы 

• Возможность правильно 
выставлять KPI исполнителям 



Стоимость 
продажи 

• Стройте воронку 

• Важны заявки, которые  

приносят продажи,  

а не загружают менеджеров 



А когда включать 
рекламу на 
максимум? 

Смотрите в какие 
дни вы получаете 

максимальную 
прибыль 



Подстройтесь под 
клиента 

Лидформы 
работают на 30% 

лучше  



Отказным заявкам 
можно написать 

3-6 сделок в 
месяц с чат ботов 



Работайте с 
оплаченным 
трафиком 

Если не получили 
заявку в Яндексе, 

получите ее в соц. сети  



Работайте с 
оплаченным 
трафиком 

78% 
открываемость 
рассылок в ВК 



Работайте с 
оплаченным 
трафиком 

Можно выгрузить 
базу клиентов, 

построить look a 
like 



4 
Советов 

•Внедрите сквозную 
аналитику 

•Инвестируйте в то, что 
приносит прибыль 

•Запустите рекламу на 
всех площадках 

•Не делайте выводов без 
тестов 


