
Взгляд в будущее: 
рекламный конструктор 

Пафомов Сергей 
руководитель проекта  

«Бюллетень Недвижимости» 



Текущая ситуация на рынке недвижимости 
Общее количество зарегистрированных прав, ограничений 

(обременений) прав, сделок 

Период Всего 

в том числе: 

земельные 
участки 

нежилые 
здания, 

сооружения 
(кроме 

линейных), 
помещения 

жилые 
помещения 

иные объекты 
недвижимого 
имущества 

2012 год 528 059 51 679 43 758 431 378 1 244 
2013 год 495 965 77 720 38 391 378 803 1 051 

I п/г 2013 года 208 068 30 814 17 516 159 217 521 
I п/г 2014 года 215 948 39 540 18 482 157 512 414 
Изменение I 
п/г 2014г./I п/г 

2013г., % 
103,8% 128,3% 105,5% 98,9% 79,5% 



Текущая ситуация на рынке недвижимости 

Динамика регистрации ипотека жилья и выдачи закладных 

0 2 000 4 000 6 000 8 000 10 000 12 000 14 000 16 000 18 000 

I п/г 2013 года 

I п/г 2014 года 

выдано закладных загегистрировано ипотеки жилья 

12 700 

2 589 

945 

15 412 



Текущая ситуация на рынке недвижимости 

 Обострение экономической и политической ситуации 
 Падение курса рубля 
 Отзыв лицензии и банкротства ряда банков 
 Повышение ипотечных ставок 
 Окончание пика инвестиционного спроса 

 
 Усиление конкуренции на рынке 
 Формирование рынка покупателя 

 

 



Меры, предпринимаемые девелоперами в кризис 

Продолжение реализации 
проекта 
 

Отказ от реализации/ 
замораживание/ продажа 
проекта 

Изменение параметров 
проекта 

Стимулирование 
покупателя 

 Реконцепция проекта 
 Изменение политики 

продаж 

 Скидки 
 Долговременная 

рассрочка 
 Маркетинговые акции 

Качественное изменение 
новых проектов Активизация спроса 



Отношение покупателей к рекламе 
недвижимости 

Вопрос: Как Вы относитесь к тому, что агентство недвижимости или 
застройщик активно рекламирует свои объекты? 

Результаты опроса на выставке «Жилищный проект», апрель 2014г. 



Рекламный конструктор 

Телевидение 

Радио 

Выставки 

Наружная реклама 

Выставки 

Интернет 

Печатные СМИ 

 

 



Четыре вопроса  
маркетинговой коммуникации 

 
• Зачем говорим? Какую цель 

преследуем рекламой? Какая у нас 
ключевая маркетинговая задача? 

ЗАЧЕМ ? 

• К кому обращаемся?  Кто наши 
клиенты?  Как они мыслят? Что они 
хотят? 

КОМУ ? 

• Что им предложить? Чем их 
привлечь?  Как составить 
«вкусное» предложение? 

ЧТО ? 

• Как это донести до клиентов?  
Через какие носители? Каким 
креативным решением? 

КАК ? 



Преимущества рекламы в сети Интернет 

 Интерактивность 

 Возможность детальной настройки рекламной 

кампании (таргетинг, частота показа и др.) 

 Возможность детального анализа кампании 

 Возможность оперативно вносить изменения в 

кампанию 

 Относительная дешевизна 



Преимущества рекламы в печатных СМИ 

 Высокий уровень доверия 
 Высокий уровень 

запоминаемости 
 Высокий уровень 

понимания рекламного 
сообщения 

 Наименее раздражающий и 
ненавязчивый формат 

 Отсутствие ограничений по 
времени контакта с 
рекламным сообщением 

Телевидение Газеты Журналы Рассылки 
2011 20% 18% 22% 40% 
2013 40% 42% 41% 22% 
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Уровень доверия к рекламе 

Источник: отраслевой доклад федерального агентства по печати и 
массовым коммуникациям, 2014г. 

 



Пересечение аудитории изданий и  
их онлайн версий 

Источник: Исследование An OmnicomMediaGroup Company на 
основе данных TNS 

Не более 6% 

Издание Онлайн-версия 

Выводы из исследования: 
 
1. Привлекательность 

печатной версии для 
читателей до сих пор 
выше 

2. Для «гибридной» 
аудитории издание и 
онлайн-версия дополняют 
друг друга 



Эффективность по мнению профессионалов 
(звонки) 

Издание  
«Бюллетень Недвижимости» 

 77% профессионалов 
рынка считают, что 
издание «Бюллетень 
Недвижимости» приносит 
наибольшее количество 
звонков 
 

Портал Bn.ru 

 52% профессионалов 
рынка считают, что портал 
Bn.ru приносит 
наибольшее количество 
звонков 
 

Результаты опроса на выставке «Жилищный проект», апрель 2014г. 



Отношение покупателей недвижимости 
 к рекламе 

Издание  
«Бюллетень Недвижимости» Портал Bn.ru 

Результаты опроса на выставке «Жилищный проект», апрель 2014г. 



Уровень доверия к рекламе 
Издание «Бюллетень Недвижимости» 

Портал Bn.ru 



Фотообъявление 
Издание  

«Бюллетень Недвижимости» 

 Блок 43,9 *31,4 мм с 
описанием объекта в начале 
каждого раздела 

 

Портал Bn.ru 

 До 20 фотографий  
 Видео  
 Выделение цветом  
 Расширенное описание 

 



Первая очередь 
Издание  

«Бюллетень Недвижимости» 

 Отдельное приложение, 
посвященное скидками акциям  

 Ограниченное число 
рекламодателей 

 Повышенное качество 
полиграфии 
 

 

Портал Bn.ru 

 Новый раздел сайта «Акции и 
скидки» 

 Размещение только 
рекламодателей первой 
очереди 

 Отсутствие посторонней 
рекламы 

 



Первая очередь 
Издание  

«Бюллетень Недвижимости» 
Портал Bn.ru 



Взгляд в будущее:  
рекламный конструктор 
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Контакты:  
320-80-53 

Санкт-Петербург 
Пр. Юрия Гагарина д.1 
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