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Клиенты хотят большой выбор квартир 

сайты и журналы  

базы недвижимости 

сайты,  

журналы / газеты  

доски объявлений 

соц. сети знакомые 

сайты  агентств  

и застройщиков 

большой 

выбор 

квартир 

маленький 

выбор 

квартир 



Из чего складывается воронка эффективности 

показ рекламы 

показ 

объекта 

звонок 

сделка 



Эффективность каналов для риэлтора (10 – максимум) 

Риэлторские базы данных 

Частная (среди знакомых) 

Сайт 

Соц. сети, форумы 

Наружная реклама 

Видеохостинги 

Адресная рассылка 

Расклейка 

СМИ 

Печатная продукция 

0 2 4 6 8 10 



5 

Как считать эффективность в общем случае: 

1. Организовываем учет входящих звонков 

 

1. Спрашиваем источник звонка с детализацией  

(какой сайт, откуда узнали) 

 

1. Сводим в таблицу данные регулярно 



Просмотры объявлений – показатель внимания 



Динамика просмотров помогает принимать решения 



Мало звонков – пора купить услуги по продвижению 

ТОП 3 
Увеличение звонков 

в 5 раз 

Брендинг объявления 

Выделение цветом 
Увеличение звонков в 1,5 раза 

Отстройка от конкурентов  

Премиум 

Увеличение звонков 

в 3 раза  

Статусность объявления 



Следим за эффективностью с помощью отчетов 



Главное – это звонки! 



Нужны эффективные продажи? 
Заходи на www.cian.ru и размещай объявления! 
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