


КАК ВЫДЕЛИТЬСЯ  
СРЕДИ КОТТЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ 

И СДЕЛАТЬ ПРОЕКТ УСПЕШНЫМ 



С ЧЕГО НАЧАЛИ? 



ПРОВЕЛИ АНАЛИЗ ТЕНДЕНЦИЙ РЫНКА  
ЗАГОРОДНОЙ НЕДВИЖИМОСТИ 



Уже на входе в рынок, проанализировав 
через эту систему всех конкурентов, знали 
свои будущие  позиции на рынке!  

СОЗДАЛИ  
СИСТЕМУ РЕЙТИНГОВЫХ ОЦЕНОК  
ДЛЯ ПРОЕКТОВ КМЗ 



ВЫДЕЛИЛИСЬ ЗА СЧЕТ: 
 

 ДРУГОГО ПОДХОДА К ПРОДАЖЕ ЗЕМЕЛЬ БЕЗ ПОДРЯДА 

 МЕСТА РАСПОЛОЖЕНИЯ 

 ПРОРАБОТАННОЙ КОНЦЕПЦИИ ПОСЕЛКА 

 ПРОРАБОТАННЫХ СТРОИТЕЛЬНЫХ ПЛАНОВ 

 

 



ДРУГОЙ ПОДХОД 
к продаже участков без подряда 

МЕСТО 

БРЕНДИНГ ЗАКРЫТЫЙ 

ПОСЕЛОК 

ГРАДОСТРОИТЕЛЬНЫЙ 

РЕГЛАМЕНТ 

ФИНАНСИРОВАНИЕ 

ИЗУЧЕННЫЕ 

КОНКУРЕНТЫ 

ПОРТРЕТ ЦЕЛЕВОЙ 

АУДИТОРИИ 



МЫ ЖДАЛИ УСПЕХ 

Мы решили, что мы выделились 

достаточно, чтобы стать успешными...  

Успех гарантирован, думали мы! НО… 



РЕЗУЛЬТАТ:  

СЕЙЧАС ИДЕМ ОТ  

ПЛАТЕЖЕСПОСОБНОГО ПОТРЕБИТЕЛЯ! 

ПРОВЕЛИ ДЕТАЛЬНЫЙ АНАЛИЗ 

ПРОДВИЖЕНИЯ ПРЕДЛАГАЕМОГО 

ПРОДУКТА 

СПРОСА 



1. ПРОАНАЛИЗИРОВАЛИ СПРОС 

КАК РАБОТАЛИ: 



1.1. СФОРМИРОВАЛИ МАТРИЦУ ЦЕЛЕВЫХ АУДИТОРИЙ 

КАК РАБОТАЛИ: 

Социальные 
группы 

Возраст 1 Возраст 2 Возраст 3 Возраст 4 Возраст 5 

Доход 1 A1 B1 C1 D1 F1 

Доход 2 A2 B2 C2 D2 F2 

Доход 3 A3 B3 C3 D3 F3 

Доход 4 A4 B4 C4 D4 F4 

Доход 5 A5 B5 C5 D5 F5 

 

N1 Не покупают загородную недвижимость 

N1 Покупают загородные квартиры 

N1 Покупают загородные дачи 

N1 Покупают загородные дома  

N1 Покупают загородные дома. Совмещают жизнь с квартирой 

N1 Покупают загородные усадьбы 

 



2. СОЗДАЛИ ПРОТОТИП 

КАК РАБОТАЛИ: 

НОВАЯ ПРОДУКТОВАЯ ЛИНЕЙКА  
+ 

РАБОТА С ЦЕНОЙ 



3. ПРОТЕСТИРОВАЛИ 

КАК РАБОТАЛИ: 

ЗАПУСТИЛИ ТЕСТОВЫЙ 
РЕКЛАМНЫЙ БЛОК 

Месяц 

Показы 

рекламы 

Переходы  

на сайт 
Звонки Заявки 

Просмотры 

поселка 
Продажи 

План Факт План Факт План Факт План Факт План Факт План Факт 

Месяц №1   0,0055   0,0065   0,0045   0,25   0,05   

1 неделя   0,0055   0,0065   0,0045   0,25   0,05   

2 неделя   0,0055   0,0065   0,0045   0,25   0,05   

3 неделя   0,0055   0,0065   0,0045   0,25   0,05   

4 неделя   0,0055   0,0065   0,0045   0,25   0,05   



4. ВНЕДРИЛИ 

КАК РАБОТАЛИ: 

НАЧАЛИСЬ ПЕРВЫЕ 
ПРОДАЖИ ГОТОВЫХ 

ДОМОВ! 



РЕЗУЛЬТАТЫ: 
 

 детальное знание конкурентов 

 отказ от продажи земли без подряда 

 поиск партнёров-производителей домокомплектов 

 создание продуктовой линейки с конкурентными ценой/качеством 

 изменение динамики продаж 
 



ПРОДОЛЖАЕМ В ТОМ ЖЕ ДУХЕ! 



Богданов Эдуард 

Директор РК «Богданов и партнеры» 

www.facebook.com/eduard.bogdanov.5 

 

пишите: ebogdanov@list.ru  

звоните: +79222092612 

http://www.facebook.com/eduard.bogdanov.5пишите
http://www.facebook.com/eduard.bogdanov.5пишите
mailto:ebogdanov@list.ru

