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Реклама новостроек: 
получаем лиды и забываем про этику.



Застройщики и агентства недвижимости!

Вы все хотите получать 
звонки…
И даже если Вы лукаво 
скажете нет, в глубине души 
Вы хотите получать звонки…



Именно звонок -
это по прежнему основной показатель оценки качества 
рекламы и вложений рекламного бюджета.

Звонок клиента в итоге –

нет звонков

нет контактов

нет продаж

это заполученные контактные данные потенциального клиента, 
за которого готов вцепиться менеджер по продажам, для 
работы с ним дальше.



Статистика

110 млрд.
руб.

Оборот интернет - рекламы 
российского бизнеса 1 полугодие 2019 20-30 %

Ежегодное увеличение объема вложений 
средств в рекламу 

98
Посетителей не оставляют 
никаких данных на 
посещаемом сайте

% Посетителей оставляют лид

2 %

+30
Получим до 30% контактов 
пользователей вашего сайт

Сервис позволит получить до 30% контактов пользователей вашего сайта, как следствие, существенно повысить конверсию и сэкономить
до 30% вложений в интернет-рекламу
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Решение
Уникальный инструмент, который позволяет идентифицировать посетителя сайта и получить телефонные 

номера, e-mail, профили в социальных сетях и другие параметры.

Лидогенерация

Определяет телефонные номера до 30% 
посетителей сайта
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Телемаркетинг

Возможность увеличить количество 
телефонных контактов путем обзвона
полученной базы клиентов.
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Персонализация

Возможность понять нужды посетителя из 
анализа посещения сайта и сделать ему 
индивидуальное предложение.
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Омниканальность

Персональное сообщение пользователю при 
помощи массы каналов: e-mail сообщение, 
SMS, сообщение в мессенджер WhatsApp, 
Viber, Telegram
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Интерфейс системы / определение данных
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Схема работы

Код DMP

На сайт клиента устанавливается 
короткий код. Именно этот код 
позволяет собирать данные 
пользователей и передавать 
системе большой объем 
информации для идентификации 
посетителей

Обработка данных

1 2

На сайт клиента размещается 
соглашение на обработку 
обезличенных  персональных 
данных
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Схема работы

Сбор и анализ данных Работа с данными
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Код помощи JavaScript кода 
платформы анализирует на 
предмет нахождения  знакомых 
системе идентификаторов

Полученные по каждому 
посетителю данные загружаются в 
кабинет клиента на платформе DMP
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Есть ли данные на Вас?

Зайдите на www.i-brand.ru
Оставьте свой e-mail в форме заявки

Получите выгрузку телефонов за сегодня

http://www.i-brand.ru/


Легальность и корректность использования 
данных

Персональные данные
Cегодня номер телефона и электронный адрес не 
являются персональными данными по 
классификации Роскомнадзора. 

Сегодня - это данные, характеризующие 
устройство абонента и пользователя сети 
интернет. Как и номер вашего автомобиля не 
является персональными данными - это номер, 
характеризующий транспортное средство. 
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Стоит ли думать об этике:

Когда нужно постоянно продавать быстро и много?

Когда находишься в постоянном стрессе в погоне за 
выполнением плана?

Когда твой доход зависит от выполнения плана продаж?

Когда постоянно на десятки процентов растет стоимость 
рекламы?

Когда Ваши конкуренты уже делают это?

Этично ли это?



Как корректно использовать?

Создать скрипт звонка посетителю сайта

При отказе, никогда не звонить повторно

Сначала спрашивать удобно ли человеку говорить 

Уточнять, интересует ли его покупка недвижимости
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КЕЙСЫ

КОМФОРТ-КЛАСС:

Период: 3 месяца

Звонки Визиты CR% визит Продажи
CR% 

продажа

1 315 161 12,20% 36 2,70%

ПРЕМИУМ-КЛАСС:

Период: 1 месяц

Звонки Визиты CR% визит Продажи
CR% 

продажа

51 4 8% 1 1,90%
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Спасибо за внимание!
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