
Креативы в онлайн-рекламе: 
стимулирующие и брэндовые 

ОЛЬГА СЕМЕНОВА-ТЯН-ШАНСКАЯ yitgroup.com 



Стимулирующая реклама 

Цель стимулирующей рекламы — 
побуждать к совершению покупки 
здесь и сейчас. 
В основном напрямую связана с 
продуктом. 
 
Основные инструменты -- низкая цена, 
скидки, события, подарки, конкурсы, 
пр.  
 
Часто в течение определенного 
периода.  
 
Результат – повышение объема 
продаж в краткосрочной перспективе. 
 

 



Имиджевая реклама 

Цель имиджевой рекламы — 

позиционирование товара и 

повышение лояльности.  

 

Основана на продвижение ценностей 

или параметров, присущих товару 

(или компании) постоянно. 

 

Чаще всего не имеет временных 

ограничений.  

 

Результат – рост известности, 

предпочтение и повышение объема 

продаж в долгосрочной перспективе. 

 



Имиджевые креативы III квартал 2019 г. 



Продуктовые креативы III квартал 2019 г. 



Оценка эффективности 

Количество переходов на корпоративный 
сайт 

CTR – click-through rate -- «кликабельность» 
-- количество кликов по объявлению, 
разделенное на число показов 

Количество обращений –  

• Звонки 

• Сообщения в чат 

• Заказ обратного звонка 

• Лиды из СС 
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CTR Обращения Время на сайте 



Выводы 

• Показатели переходов и CTR 
значительно выше у имиджевых 
креативов 

• Показатели обращений выше у 
продуктовых 

• Посетители сайта, привлеченные 
имиджевой рекламой, проводят на 
сайте больше времени и 
совершают больше целевых 
действий (взаимодействие с 
поиском и фильтрами, чат, 
прохождение опросов) 
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Спасибо за внимание! 


