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Почему такая тема? 

1. Эффективность внешняя. Показы, клики, 
качество людей, качество контакта, действия, д , , д ,
звонки, сделки-продажи. Контект, площадки 
тематические и охватные, базы, технологии, , , ,
XML-выгрузки, поднятия, ретаргетинг, RTB. 
Новостройки. Стратегии. Новые каналы –р р
видео, соц.сети, приложения. Аналитика. 

2 В фф CRM й2. Внутренняя эффективность. CRM, сайт, 
конверсия, контент, базы, отслеживание. 
Н ф фНовые форматы представления информации. 
Аналитика. 

Это – 15 других докладов. Поговорим о соц сетях



План

Обзор соц сетей и трендыОбзор соц сетей и тренды

Работа по продвижению в соц сетях, механикир

Работа по контенту и удержанию

Использование социальных сетей для тематики 
недвижимость



План

VK, FB, OK, Instagram, myTarget, YouTube. 
Ведение = автоматизируют КачествоВедение  автоматизируют.  Качество. 

Приглашения в группы – от друзей. р ру дру

Реклама в сообществах – биржи рекламы, 
ВК, Sociate… Labelup, instaplus, adstamer… 
Работает всё хуже.Работает всё хуже.  

Таргетированная реклама – а) р р р )
собственные механизмы соц сетей б) 
более глубокие настройки – сторонниеболее глубокие настройки сторонние 
программы для сбора данных. 



Инструменты

Инструменты сбора информации для таргетинга:Инструменты сбора информации для таргетинга: 
Smmmanager.ru, Socfishing.ru, Adsmap, Церебро 
и проч.и проч. 
Инструменты привлечения: ретаргетинг с сайта 
или по конкретному списку ID, соц кнопки,или по конкретному списку ID, соц кнопки, 
виджет на сайте. 



Анализ группы



План



План



План



План



План



План

Анализ постов иАнализ постов и 
контента. 
Показы –
охват группы –
охват общий –
лайки – шаринги 
– комменты –
скрытияскрытия –
переходы – по 
записям



Соц сети для недвижимости. Факты

Мини-аналитика предпочтений аудитории и её верный 
выбор. 

Как средство работы со своей аудитории, её 
исследования, увеличения лояльности – важный канал. 

Как средство продвижения – только верный таргетинг, 
ретаргетинг и продвижение постов, в отдельных случаях -

бреклама в пабликах. Важно – правильно попасть в 
аудиторию. 

Для анализа использовать пиксели в facebook рекламе, 
статистику от соц сетей. Продвижение постов работает на у р р
аудиторию Петербурга2, например, и на недвижимость в 
Москве. Не попали в аудиторию контентом или рекламой. 

Продвижение постов во ВК пока работает плохо. 
Эффективность во ВК падает, необходима калибровка. 



Соц сети для недвижимости. Факты

Инстаграмм пока непонятен, масс фоловинг, соцдем 20-35 
Ж в крупных городах. Скоро все должно измениться. 

FB и VK позволяют столько таргетингов, которые не дает 
ни RTB, ни контекст: до улицы, телефонов, предпочтений...

Воронка анализа рекламы – показы ЦА, охват, клики, клики 
на картинку, переход по ссылке, переход в группу, 
вступление в группу, цены каждого действия исследование. 
Как средство анализа своих пабликов-страниц-групп –

ф Заудитория, аудитория по фото-гео-пол-возраст. Заходы на 
группу, охват всех постов, охват каждого поста, лайки, 
шаринги комменты каждого поста и всего в отдельностишаринги, комменты каждого поста и всего в отдельности. 
SMM-щиков, как и пиарщиков – море. Классных – единицы. 
Аналогично программисты, продавцы, «рекламщики» и р р , р д ц , р щ
проч. 



Оценка эффективности интернет продвижения

Вопросы?
Добрый Андрей a@dobryi.ru
Руководитель Интернет-издательства PDG


