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Печатная пресса 
 

«Инфарк микарда… вот такой рубец… 
приснится же такое» 



Аудитория журналов растет 

Источник: TNS Russia, M’Index Россия, 2011/1 полугодие - 2013/1 полугодие 
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Пресса – 2 место по аудитории 

Источник: TNS Russia, M’Index Россия, 2014/1 полугодие 
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Финансовый статус читателей прессы 

Источник: TNS Russia, NRS-Россия,  март-июль 2014/3 
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Аудитория прессы сравнима  

Аудитория наиболее 
популярных программ,  

(по TVR) / млн чел 

Аудитория наиболее 
популярных радио станций,   

Daily reach / млн чел 

Аудитория наиболее 
популярных изданий,   

AIR / млн чел 
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Однако 
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Парад  9 мая 

Футбол.  
Чемпионат Мира. 
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Источник: TNS Russia,   TV’Index- Россия (18+), Март-Июль 2014,   NRS Russia Март – Июль 2014,   
                     R’Index Russia 2014/1 полугодие 

с аудиториями телевидения и радио 

http://travel.zr.ru/�


Реклама вызывает доверие 
доля населения России, % 

Источник: TNS Russia, M’Index Россия, 2014/1 полугодие, вызывает доверие реклама 
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INDEX = 100 — это «средний» уровень 
доверия к рекламе 

Источник:  TNS Russia. M’Index 2013/2 полугодие 

Уровень доверия к рекламе в прессе САМЫЙ ВЫСОКИЙ  
по сравнению с другими медиа  
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Журналы и газеты СИЛЬНЕЕ ДРУГИХ медиа стимулируют WOM 

Источник: Comcon , Trendformers survey, 2010 

INDEX = 100 — это отношение активно потребляющих  данное 
медиа  TrendFormers к MainStreamers  
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WOM - Word-of-mouth advertising (реклама «из уст в уста», «сарафанное радио»)  



Источник: Marketing Evolution 

Осведомленность о бренде, % 

Эффект синергии в медиамиксе 
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Источник: Marketing Evolution 

Намерение совершить покупку, % 

Эффект синергии в медиамиксе 
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Польза от рекламы 
доля населения России, % 

Источник: TNS Russia, M’Index Russia 2014/1 полугодие, польза от рекламы 
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RFID (Radio Frequency Identification) 

• Технология на протяжении 8 лет разрабатывалась журналом Focus в и сейчас используется как 
индустриальный стандарт измерений в Германии. 

• Исследование с иcпользованием RFID ридера было признано лучшим исследованием в 2010 году 
Международной федерацией периодической прессы (FIPP) 

• На данный момент Издательским дом HSM | ИнтерМедиаГруп единственный в мире за пределами 
Германии, кто начал внедрять данную технологию в измерения прессы. 
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РЕКЛАМА В ЖУРНАЛЕ 
РАБОТАЕТ 

4 КЛЮЧЕВЫХ ВЫВОДА 



16 

Журналы долгое время  занимают 
внимание  всех членов семьи. Они 
часто открыто находятся в поле 
зрения читателей, например, 
лежат на журнальном столике в 
гостиной.  
Среди множества возможных 
причин, основная  - журналы 
читают несколько раз. Как 
результат – большое количество и 
большая продолжительность 
контакта с рекламой. 

РЕКЛАМА В ПРЕССЕ РАБОТАЕТ 

х 2 



ПРИ ЭТОМ ОН КОНТАКТИРУЕТ С КАЖДЫМ РАЗВОРОТОМ ЖУРНАЛА >2 РАЗ 

Вся выборка Женщины 

Среднее количество контактов с 
разворотом журнала 

2,2 
2,5 

2.04 2.06  

Contacts per two-page 
spread 

Contacts per ad-free two-
page spread 

ЧИТАТЕЛЬ ОТКРЫВАЕТ ОДИН ВЫПУСК ЖУРНАЛА В СРЕДНЕМ 20 РАЗ  

Результаты исследований в Германии 
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Журналы  - не случайная вещь в доме.  
Каждый потребитель платит за них и 
поэтому выбирает их для себя очень 
тщательно. 
Потребитель начинает читать новый 
выпуск журнала сразу, не откладывая 
на неделю, когда «начнется» 
программа телевидения… 

РЕКЛАМА В ПРЕССЕ РАБОТАЕТ 

БЫСТРО 
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В цифровых СМИ реклама существует  

в памяти потребителя лишь несколько 

секунд после появления.  

Реклама в журналах является 

неотъемлемой их частью, 

сопровождающая своих читателей 

постоянно.  

РЕКЛАМА В ПРЕССЕ РАБОТАЕТ 

ПРОДОЛЖИТЕЛЬНЫЙ 
КОНТАКТ 



Вся выборка Женщины 

Продолжительность контакта с 
разворотом журнала  
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ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬ КОНТАКТА С РАЗВОРОТОМ В СРЕДНЕМ >76 СЕКУНД 
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Конечно, читатели редко прочитывают весь 
журнал целиком за один раз. НО в среднем на 
шестой раз (3-4 день после покупки) 
большинство читателей прочитывают весь 
журнал страница за страницей  

РЕКЛАМА В ПРЕССЕ РАБОТАЕТ 

СТРАНИЦА ЗА 
СТРАНИЦЕЙ 
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НАИБОЛЬШЕЕ КОЛИЧЕСТВО КОНТАКТОВ ОБЕСПЕЧИВАЮТ 2-я ОБЛОЖКА И «ЗВЕЗДНЫЕ РУБРИКИ», 
РАСПОЛОЖЕННЫЕ ДО ТВ-ПРОГРАММЫ 

НАИБОЛЬШЕЕ ВРЕМЯ КОНТАКТА ОБЕСПЕЧИВАЮТ ТВ-ПРОГРАММА, 
ТЕМАТИЧЕСКИЕ РУБРИКИ И СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПРОЕКТЫ, ЭТИ МАТЕРИАЛЫ 
ЧИТАТЕЛИ «ИЗУЧАЮТ» ДОЛЬШЕ. 
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Эффективный рекламоноситель на рынке Cанкт-Петербурга 

4. Специальные проекты: «НЕДВИЖИМОСТЬ» 

Источник: Дирекция по маркетингу  «ИнтерМедиаГруп» 

• Советы по выбору городской и   
   загородной недвижимости 
• Ипотечное кредитование 
• Рекомендации специалистов 
• Инфраструктура, экология и др. 
 
 
 



Спасибо за внимание! 
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