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Технология Фарминга 

1. Районный риэлтор 

2. Участковый агент 

3. Локальный маклер 

4. Территориальный риэлтор 



Имеет значение: 

1. Размер локации 

2. Формат работы агентства 

3. Цели использования сервиса 

4. Образование специалиста 



Территориальный риэлтор 



Стратегия 1. Максимальная 

1. Участвуют все риэлторы агентства 
2. «Прокачка» рейтинга риэлтора 
3. Максимальное присутствие в рейтинге 
территории 



Стратегия 2. Лидерская 
1. Участвует только директор агентства 
2. Максимальный рейтинг риэлтора 
3. Первое место по территории 



Стратегия 3. Рейтинговая 
1. «Автономная» работа риэлтора 
2. Присутствие в рейтинге района 
3. Участие в других интернет-рейтингах 



До встречи на www.AFY.ru ! 
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