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ТЕРМИНЫ: 

Интернет-издание, 
интернет-СМИ — 
веб-сайт, ставящий 
своей задачей выполнять 
функцию средства 
массовой информации в 
сети Интернет. Как и 
печатные издания, 
интернет-издания 
руководствуются 
принципами 
журналистики. 

• Интернет-СМИ может считаться не любой сайт.  
В соответствии с законом «О средствах массовой 
информации», принятым в последней редакции 
Государственной Думой РФ 3 июня 2011 года, 
интернет-сайт может быть зарегистрирован как 
СМИ только в случае, если от его владельцев 
поступило соответствующее заявление. 

• Сайт, зарегистрированный как СМИ, может 
пользоваться всеми правами, предоставляемыми 
средствам массовой информации: получать 
аккредитации на мероприятия, запрашивать 
информацию от органов государственной власти 
и местного самоуправления, получать 
государственную поддержку и многое другое. 

• Новостные сайты, не имеющие регистрации 
Роскомнадзора, юридически к СМИ не относятся.  



Деление новостных сайтов  
по способу формирования новостной ленты: 

• Автонаполняемые (сбором 
новостей в ленту занимается 
программа или скрипт, как 
правило, посредством 
отслеживания лент RSS) 

• Наполняемые модераторами 
(редакторами) 

• Наполняемые пользователями 
(так называемая технология  
Веб 2.0) 



1. Оперативность 
 

2. Уникальность 
 

3. Достоверность. 



1. Оперативность 



2. Уникальность 



3. Достоверность 



Опросы показывают, что доверие интернет-аудитории  
к информации, полученной из интернета, выше,  
чем доверие к другим информационным носителям.  

Исследовательский холдинг ROMIR Monitoring попытался выяснить у своих респондентов,  

насколько среди них востребованы те или иные средства коммуникации и информации.  

Речь шла о пользовании мобильной связью, Интернетом, стационарным телефоном и различными СМИ. 





ЧТО НЕ ТАК? 

Алтайская мукомольная компания отправила пресс-релиз о 
рыбной ловле в интернет-СМИ, освещающее вопросы 
строительства и недвижимости на Северо-Западе.   
При этом отписаться от рассылки, несмотря на приведенный 
в письме алгоритм, совершенно невозможно.  
Отправляем в спам. 







ЧТО НЕ ТАК? 

Пресс-релиз об обновлении интерьеров магазинов фирмы Vodafone 
в Турции при помощи материалов, произведенных фирмой DuPont. 
Неправильное таргетирование.  
Отсутствие цифр.  
Восторженная подача.  
Избыток изображений, которые невозможно использовать. 
Рекламный характер пресс-релиза. 
И т.д. 
Отправляем в спам. 







ЧТО НЕ ТАК? 

Пресс-релиз немецкой компании Schneider Electric о расширении 
функционала решений Smart Water. 
Абсолютное отсутствие конкретики.  
Судя по всему, текст переведен с немецкого на русский. В итоге 
из текста вообще непонятно, о чем именно идет речь.  
Отправляем в спам. 



  

КОГДА ВЕРЯТ ПЕЧАТНОМУ СЛОВУ: 
 
- Восторги и общие места отсутствуют. 
- Четко сформулировано мнение заказчика. 
- Клиент/партнер/поставщик заказчика сообщает о позитивном эффекте 
от внедрения. 
- Приведена позитивная оценка независимых аналитиков и экспертов 
рынка. 
- Присутствует ясное описание сделанного на уровне общих знаний. 
- Сформулированы аргументы о полезности решения. 
- Подготовлены иллюстрации, схемы, фото. 
- Нет лишних слов, междометий, ошибок. 
 



Редакция сайта АСН-Инфо 
Россия 194100 Санкт-Петербург 
Кантемировская ул., 12, 8-й этаж. 
Тел./факс +7 (812) 380-15-81 
http://asninfo.ru/ 
e-mail: info@asninfo.ru 
 
Руководитель интернет-проекта 
Алена Грибанова 
Тел. +7 (921) 422-50-76 
e-mail: gribanova@asninfo.ru 
skype: asninfo 
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