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Вкратце о сайте «Из рук в руки»  
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Огромная база актуальных объявлений 

Присутствие во всех регионах РФ 

Популярный и известный брэнд 

Широкий охват аудитории 

Качественная аудитория, готовая к покупке 

Широкий охват аудитории 

 1 миллион 118 тыс. уникальных посетителей в сутки* 
 в ТОП - 2 самых посещаемых ресурсов категории «Товары и услуги» 
 в ТОП - 15 сайтов Рунета по числу посещений 
 в ТОП - 30 самых быстрорастущих сайтов Рунета 

*По данным LiveInternet.ru на лето 2013 
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Быстрое и эффективное привлечение клиентов.  
Как добиться максимальных результатов от продвижения в Интернете 



Реклама 
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 в СМИ 
 на транспорте 
 на телевидении 
 на радио 
 наружная реклама 
 Интернет-реклама 



Рост аудитории Интернета* 
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 53% населения России минимум раз в месяц выходят в Интернет 
 Три четверти выходящих в сеть делают это ежедневно (около 47 млн. чел.) 

*По данным TNS 
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Реклама 

 Имиджевая 
 Продающая 



Интернет-Партнёр 
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Доменное имя 

Контакты, логотип 

Количество объявлений 

Фото объектов 



Статистика* 
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IRR.RU IRR.RU в  
Санкт-

Петербурге 

Раздел 
Недвижимость 

в Санкт-
Петербурге 

Количество 
уникальных 
посетителей в 
месяц 

14 351 160 1 260 120  263 905  

Количество 
просмотров 
в месяц 

199 931 453
  

10 429 907  3 499 739  

Просмотров на 
посетителя 

14  8.3  13  

Ежедневное 
количество 
объявлений 

8 400 000 
 
 

380 000 72 000 

*По данным системы интернет-статистики LiveInternet, сентябрь 2013 



Результаты отображения в поисковике  
по запросам в сфере недвижимости 
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Преимущества классифайдов 
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 Посетители сайта –  целевая аудитория.  
 Отсутствует элемент навязчивости: пользователь пришел за получением 

именно этой информации либо покупать, либо продавать 
 Аудитория классифайда =  активные покупатели 
 Высокая лояльность аудитории 
 Каждый частный продавец на классифайде одновременно является 

потенциальным покупателем 



Что следует помнить 
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 Чтобы рекламные сообщения не затерялись в общей массе предложений, 
их необходимо продвигать  

 На клссифайдах – ограниченное число рекламных мест          РК нужно 
планировать заранее 



Аудитория классифайда 
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Это люди, готовые к совершению сделки!  



Пример размещения медийной рекламы 
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Спецпредложения 
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Пример хорошей рекламы 
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Вопросы? 
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Михаил Ломов 
Руководитель направления «Недвижимость» 
Сайт «Из рук в руки» В Санкт-Петербурге 
www.irr.ru 
mlomov@irr.ru  
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