
Оценка эффективности маркетинговых 

каналов в привязке к CJM
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Менеджер по работе с ключевыми 

партнерами компании

Элла Воскресенская

• Всю жизнь в продажах

• Более 2 лет работаю с рынком 

недвижимости в Москве

и Московской области



5.2 миллиона
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Кто все эти люди?
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Рассматривают 

разные варианты

Прицениваются Мониторят

предложения в районе



Новостройки и вторичка —

одни и те же покупатели?
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Рассматривали тип квартиры Изменили мнение в процессе

31%

46%

74% 26%
купили новостройку купили вторичку

18% 82%
купили новостройку купили вторичку

23%

новостройка

вторичка

оба варианта



Быть там,
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Как это сделать с помощью Авито?
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1
Разместиться

• Профессиональные тарифы

• Брендированная 

страница компании



Как это сделать с помощью Авито?
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2
Быть представленным 

как застройщик

• Сущность «Застройщик» NEW
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3
Привязать объявления

к страницам ЖК

• Страницы ЖК 

• Группировки 

похожих объявлений 

NEW

NEW

Как это сделать с помощью Авито?



эффективность?
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Каналы продвижения
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Канал Стоимость лида

Органика 800 ₽

CRM / Прямой маркетинг 1 000 ₽

Контекст 8 000 ₽

Баннерная реклама 25 000 ₽

Социальные сети 4 000 ₽

Классифайды и агрегаторы 6 500 ₽

Канал Стоимость лида

Наружная реклама ?

TV ?

Радио ?

Пресса ?

Онлайн Офлайн

Пример  | г. Москва



Сравниваем похожие рекламные 

кампании по критериям
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СемантикаЦель кампании Этапы CJM

стимулирование 

продаж 

информирование

брендовая

конкуренты

небрендовая

принимает решение

приценивается

выбирает



Сравниваем похожие рекламные 

кампании по критериям
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СемантикаЦель кампании Этапы CJM

стимулирование 

продаж 
небрендовая выбирает
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Контекст

Яндекс Директ

Поиск бренд / конкуренты

Поиск не бренд

РСЯ

Google Adwords

Поиск бренд / конкуренты

Поиск не бренд

КМС

7 000 ₽

3 000 ₽

16 000 ₽

19 000 ₽

3 500 ₽

15 000 ₽

21 000 ₽

Классифайды и агрегаторы

Авито

Площадка #2

Площадка #3

6 500 ₽

6 000 ₽

6 500 ₽

15 000 ₽

Баннерная реклама 25 000 ₽

Социальные сети

Ремаркетинг

Аудитории по интересам

4 000 ₽

2 500 ₽

9 000 ₽

Канал Стоимость лида

Пример | г. Москва

Стимулирование продаж для покупателей на этапе

выбора квартиры в не брендовой семантике



Стимулирование продаж для покупателей на этапе

выбора квартиры в не брендовой семантике
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Контекст

Яндекс Директ

Поиск бренд / конкуренты

Поиск не бренд

РСЯ

Google Adwords

Поиск бренд / конкуренты

Поиск не бренд

КМС

7 000 ₽

3 000 ₽

16 000 ₽

19 000 ₽

3 500 ₽

15 000 ₽

21 000 ₽

Классифайды и агрегаторы

Авито

Площадка #2

Площадка #3

6 500 ₽

6 000 ₽

6 500 ₽

15 000 ₽

Баннерная реклама 25 000 ₽

Социальные сети

Ремаркетинг

Аудитории по интересам

4 000 ₽

2 500 ₽

9 000 ₽

Канал Стоимость лида

Корректируем каналы

увеличить

сократить

отказаться

Пример | г. Москва



Узнавайте

новости первыми

Подписывайтесь на Telegram-канал

Авито Невижимости

@avito_re_pro



Ваши вопросы


