
ЭФФЕКТИВНОСТЬ PR ИНСТРУМЕНТОВ НА 

МЕДИА-ПЛОЩАДКАХ: РЕЗУЛЬТАТЫ И АНАЛИТИКА

Светлана Фёдорова

PR - директор



ТЕЗИСЫ:

I. Кейс совместной PR-кампании с «Бест-Новострой»

II. Сравнительный анализ

III. Результаты и выводы



СТАНДАРТНЫЙ НОВОСТНОЙ БЛОК ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ



БРЕНДИРОВАННЫЙ НОВОСТНОЙ БЛОК ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ



ПРИМЕР ОБЫЧНОЙ НОВОСТНОЙ СТАТЬИ: ПРИМЕР БРЕНДИРОВАННОЙ НОВОСТНОЙ СТАТЬИ:



РЕЗУЛЬТАТЫ PR-КАМПАНИИ «БЕСТ – НОВОСТРОЙ»:

 Повышения уровня доверия к компании «БЕСТ – Новострой» 

 Поступление входящих звонков в офис агентства

 Повышение узнаваемости бренда

 Посещение офиса компании "теплыми" клиентами



ЧТО ПОЛУЧАЕМ В ИТОГЕ:

2. Повышаем уровень лояльности и узнаваемости компании

3. Сокращаем время по маршруту «Знакомство – Продажа/Покупка»

1. «Сохраняем» клиентов



Презентацию можно скачать на Move.su

Остались вопросы? 

Пишите на s.fedorova@move.su


