
ОБЪЯВЛЕНИЯ 
КАК ИНСТРУМЕНТ  
ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА  
И ИСТОЧНИКА ТРАФИКА  
НА САЙТ ЗАСТРОЙЩИКА 
Как использовать весь потенциал классифайда  

и получать не только звонки? 



ЗАГРУЖАЕМ  
И ЖДЁМ… 

Важный факт! 
Классифайд — это  
не лидген 



А ПОПОДРОБНЕЕ? 



АКТУАЛИЗИРОВАТЬ  
БУДЕМ? 

— Летом зимние фото 

— Зимой летние 

— Дом сдан — на фото рендеры 

— Скидка прошлого месяца 

— Акция уже неактуальна 

— Ключевой информации нет 



СТРОЙНЫМИ РЯДАМИ 



— Оперативная замена фото 

— Актуализация акций 

— Быстрое обновление цен 

— Обогащение важными  

данными 

— Перемешивание  

фотографий 

— XML из Excel 



КЛАССИФАЙД  
НЕЭФФЕКТИВЕН, ЕСЛИ 

— Неквалифицированный сall-центр 
  

— Измерять звонки только 
количеством, а не качеством 
 

— Не премировать объявления 
 

— Неконкурентная цена 
 

— Размещение на единственным 
сайте с объявлениями 

— Рассчитывать за 1 месяц продать 
весь ЖК 
 

— Рассчитывать за 1 месяц прожать 
весь ЖК с бюджетом 3 500 рублей. 
 

— Единственный канал привлечения 
лида — классифайд 
 

— Нет сайта или неинформативный 
сайт 



КЛАССИФАЙД  
ЭФФЕКТИВЕН, ЕСЛИ 

— Предложение в объявления, 
которое заставляет позвонить 
потенциального покупателя здесь 
и сейчас 
 

— Активное продвижении в digital 
(smm, SEO и т.д.)  
 

— Информативный сайт 
 

— Квалифицированный сall-центр  

— Планировать размещение 
объявлений от 3 до 12 месяцев 
 

— Выгружать максимум объектов на 
максимум сайтов 
 

— Максимальное премирование 
объявлений  
 

— Максимально наполненные фото 
и видео контентом 



КОГДА KPI 
ПО КОЛИЧЕСТВУ  
ЗВОНКОВ 

Просите ввести  
все параметры 

а потом не  
показываете  
цены 

не надо  
так 



У ВАС НЕ KPI СЛУЧАЕМ? 



У ВАС НЕ KPI СЛУЧАЕМ? 



У ВАС НЕ KPI СЛУЧАЕМ? 

KPI — количество 

KPI — стоимость звонка  

Количество сделок? 
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У ВАС НЕ KPI СЛУЧАЕМ? 

KPI — количество 

KPI — стоимость звонка  

Количество сделок? 



РЕШЕНИЕ? 
ОЦЕНИВАЙТЕ РЕАЛЬНУЮ  
ЭФФЕКТИВНОСТЬ  
ИСТОЧНИКОВ 

Конверсия рекламных каналов 



АССОЦИИРОВАННЫЕ  
КОНВЕРСИИ 

1. мультиканальные  
сделки? 

2. процент баз ? 



ВОРОНКА  
ПРОДАЖ 

CALLTRACKING 
+ 
CRM 



СКВОЗНАЯ  
АНАЛИТИКА 

Делитесь данными 

 
Процент сделок 

Номера успешных лидов 

Номера сомнительных  
лидов 



ЧТО В ИТОГЕ 

Отдавайте людям  

информацию. Много  

звонков = много работы у  

call-центра, а не продажи 

Улучшайте качество  

объявлений 

Регулярно актуализируйте  

объявления 

Не замеряйте классифайд  

отдельно от других каналов 

План по звонкам без  

сквозной аналитики = фрод 

Мотивируйте отдел продаж 
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ОБЪЯВЛЕНИЯ 
КАК ИНСТРУМЕНТ  

ФОРМИРОВАНИЯ  

ИМИДЖА И ИСТОЧНИКА  

ТРАФИКА НА САЙТ  

ЗАСТРОЙЩИКА 

Пикур Ольга  

Команда jcat.ru 

op@jcat.ru 

8 (800) 555-1214 доб. 218 

mailto:op@jcat.ru

