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Корифеи, у которых мы учимся 
будущему 
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Всё, что происходит вокруг нас – 
вызвано глобальным потребительским 

кризисом 
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Иерархия потребительских ценностей 
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Главная 
проблема 

человеческого 
бытия  
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…решая эту проблему… 
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Чем вызвано? Причина? Что это значит? 
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Результат – 
эпохальная смена 
стиля потребления 

Причина… 
Перепроизводство 
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Идет стремительное вытеснение! 
Механизмы маркетинга, рекламы, коммуникаций 

начинают работать совершенно по-другому 
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Маркетинг Выбора стал решать  
совершенно другие вопросы 
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«Вещь» – это всё, что потребляется 
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Поэма ненужным вещам… 
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Классический маркетинг умер 
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Мучительная 
проблема 
ВЫБОРА… 
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Пытаться продавать сегодня  
«утилитарные», «полезные» функции – неэффективно! 
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5 Функций 
рекламы при 
построении 
БРЕНДА 
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А КОМПОТ? 
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Чего ждет каждый?.. 
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