
Digital стратегия в 
период кризиса 
рецессии 
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About 
210 специалистов 

Офисы в Москве и Петербурге 

+ 

Победы на различных конкурсах 

Крупнейшее digital 

агентство в Петербурге и 

в ТОР 10 по России  

http://i034.radikal.ru/0801/e0/894abc8e9b81.jpg�
http://content.foto.mail.ru/mail/stani-mir.47/_blogs/i-511.jpg�
http://fiamifero.files.wordpress.com/2010/03/crowd-of-people-1.jpg?w=685&h=427�
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• Traffic Isobar 

       2002 

2 города 

         180  

Год основания 

Офисы в 
Санкт-

Петербурге и 
Москве 

Количество 
сотрудников 
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CRM strategy 

Digital strategy  

Social strategy  Media strategy  

- context 
- social ads 
- CPA 
- RTB 
- Analytics 
- SEO  
- ….. 

- buzz research  
- choice platform 
- content 
- community 

building 
- moderation  
- promotion  
- analytic  
- apps develop  
- apps integration 
- …….  

 

Creative &  
production 

Digital full service  

- creative platform 
 
production 
- web site 
- banners 
- rich banners  
- special project   
- games  
- social apps   
- mobile apps  
- 3D objects 
- video content  
- …… 

 

- promotion activities 
- data storage 
- analytic platform 
- loyalty program 
- registration of 

lotteries 
- trade marketing 
- RLP 
- retail audit 
- ……..  

 

- media planning 
- media baying 
- special projects  
- ….. 

 

Display 

Performance 
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traffic isobar. Рейтинг AdIndex 

http://www.adindex.ru/rating3/digital/104140/index.phtml  
по опыту сотрудничества 

В 2013 году AdIndex опубликовал рейтинг digital агентств Рунета на 
основе опроса 139 специалистов из числа компаний-крупнейших 
заказчиков digital услуг 

http://www.adindex.ru/rating3/digital/104140/index.phtml�
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Наши клиенты  в  категории: 

И многие другие 

 

http://images.yandex.ru/yandsearch?source=psearch&text=%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D1%81%D0%BF%D0%B5%D1%86%D1%81%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B9&fp=0&img_url=http://www.restate.ru/attachment/27ce34796c3a15b28975c953dc6ca968e6493f07/proportional/250x/Lenspecstroy2.gif&pos=26&rpt=simage&lr=2�
http://pstr.spb.ru/�
http://images.yandex.ru/yandsearch?source=psearch&text=%D1%81%D0%BF%D0%B1 %D1%80%D0%B5%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F&fp=0&pos=0&rpt=simage&lr=2&uinfo=ww-1583-wh-672-fw-1358-fh-466-pd-1&img_url=http://advis.ru/images/1B6EC257-3486-7F41-B6CE-C3C71FE392FE.jpg�
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есть 
потребность 

есть 
возможность 

Расширенный 
список объектов 

Анализ 
информационного 
поля 

Финальный       
short list 

- коммуникационна
я задача – за счет 
отдельных УТП 
сформировать 
интерес к данной 
покупке 

! ! ! 
- коммуникационна

я задача – 
познакомить 
потенциального 
покупателя с 
объектом 

- коммуникационна
я задача – 
формирование 
положительного 
информационного 
поля  

Алгоритм принятия решения о 
покупке квартиры 
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Сформированный 
спрос 

Аудитория, которая 
«может», но пока не 
вовлечена в процесс 

Зона 
максимальной 
конкуренции 

«Маркетинговая 
зона» 
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есть 
потребность 

! 

Основные усилия 
большинство рекламодателей 
сфокусированы на текущем 
спросе. Рост клаттера и 
прямая ценовая конкуренция 
на аукционах значительно 
снижает эффективность в 
данном сегменте …   
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Инструменты сформированного 
спроса 

Тематические сайты 
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Количество конкурентов растет 

За 3 последних года количество 
рекламодателей утроилось!!! 
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Основные показатели продолжают расти 
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Яндекс рост  = 40% 
Google (2Q) рост = 28% 
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Клик клику рознь …. 
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Количество запросов в поиске Google по 
категории “Недвижимость” увеличилось 
на 18% во втором квартале 2014.  

Количество запросов сделанных с 
компьютера увеличилось на 4%, в то 
время как количество запросов с 
мобильных устройств выросло на 93%! 

Количество запросов в поиске Google по 
категории “Ипотека” увеличилось на 15% 
во втором квартале 2014.  

Количество запросов сделанных с 
компьютера уменьшилось на -5%, в то 
время как количество запросов с 
мобильных устройств выросло на 104%! 
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Каждый третий поисковый запрос в Google в 
декабре 2014 года будет сделан с мобильного 
устройства. Вы к этому готовы? 
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 Автоматизация работы с 
контекстом 

 Более широкое использование 
партнерских сетей поисковых 
машин 

 Осторожная работа с 
высокочастотными запросами. 

 Особое внимание мобильной 
аудитории 

 ………….. 

Как повысить эффективность контекстной 
рекламы? 
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А.С. Пушкин 

«На строительных 
компаниях зарабатывать 
легко и приятно » 

36 тематических сайтов Петербурга 
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Выбирая тематические 
сайты, надо обращать 
внимание на источник 
аудитории.  

85% аудитории сайта 
novostroy-spb.ru 

пришли с поисковых 
систем, т.е. она не 

лояльна к изданию. 

Пример: 
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Структура аудитории городских сайтов по недвижимости 

Сайт известен среди ЦА, 
большая часть аудитории 
приходит туда 
целенаправленно.  

Основная часть 
аудитории это 
пользователи mail.ru 

Аудитория 2,5 десятка 
остальных проектов 
более чем на половину 
состоит из поискового 
трафика.  

- высокий конкурентный клаттер 
- как правило, небольшие форматы 
- большинство сайтов с высокой аудиторией 

ориентированы на вторичный рынок 

Classified  

Сайт известен среди 
ЦА, большая часть 
аудитории приходит 
туда целенаправленно.  

Есть уникальная аудитория 
собирающая отзывы об 
объектах, т.е. находящаяся в 
предпоследней стадии выбора 

http://www.vdolevke.ru/�
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Где брать еще 
покупателей? 
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Сформированный 
спрос 

Аудитория, которая 
«может», но пока не 
вовлечена в процесс 

Зона 
максимальной 
конкуренции 

«Маркетинговая 
зона» 
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Изменение торгового предложения на рынке недвижимости 



25 
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Дирекция по маркетингу и / или продажам 
разрабатывает стимулирующие торговые 
предложения и следит за 
конкурентоспособностью  текущих 
продуктов компании на рынке 

Специалисты по рекламе выбирают 
эффективные каналы донесения тех или 
иных маркетинговых сообщений до 
потенциальных покупателей. 
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Сражение за рынок 
инструментов по 

формированию спроса 
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Охват аудитории 

Качество контакта 

Стоимость контакта 

Фокусировка на ЦА 

Прозрачность размещения 

Доверие рекламе 
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  CTR CPC CPM Глубина Время %отказа 

Недвижимость 0,21%        79,42р.       163,58р.  3,63 0:02:18 50,76% 

Портал  0,22%      100,82р.       164,55р.  4,23 0:02:39 45,01% 

Новости 0,19%      165,33р.       266,41р.  3,39 0:01:41 62,19% 

Почта 0,09%      121,30р.         89,82р.  3,89 0:02:40 49,22% 

Коммуникационные ресурсы 0,05%        51,53р.         73,74р.  3,03 0:02:01 55,93% 

Метео 0,36%        89,34р.       251,00р.  3,49 0:01:56 57,10% 

РТБ 0,17%        54,05р.         85,36р.  2,76 0:01:34 65,18% 

Баннерные сети 0,10%        33,97р.  х 2,09 0:01:26 74,87% 

Женские ресурсы 0,05%        83,43р.         36,82р.  2,89 0:02:15 60,68% 

Лайфстайл 0,11% 792,10р. 1 634,09р. 3,15 0:02:29 66,32% 

Городские сайты 0,10% х х 2,02 0:00:42 80,00% 

Лайф 0,28%        44,36р.       123,32р.  1,75 0:01:07 74,16% 

Сервисы 0,20%      152,29р.       294,81р.  3,10 0:01:35 67,59% 

Спорт 0,09%      237,29р.       210,19р.  3,50 0:01:36 66,54% 

Усредненные показатели по различным дисплейным инструментам  
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 максимальный отклик (0.35%) имеют 
креативы с предложением «Готовые квартиры 
в рассрочку» 

 на втором месте по отлику (0,30%) креативы с 
предложением «Небольшой первый взнос и 
маленький ежемесячный платеж (16К)» 

 далее по привлекательность идут креативы с 
предложением о рассрочке, ипотеке, 
квартиры с отделкой – их CTR колеблется от 
0,21% до 0,25% 

Почему эти показатели косвенные? 
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Коттеджи под ключ Дача на Каширском  

Поселок «Зеленый» 6 соток в Коломне 

Домик в лесу Участок с подрядом 

Размещение рекламы в каждом из каналов коммуникаций 
имеет свою цену отдачи в виде обращения к вам в офис ? 



33 КАК  ЭТО РАБОТАЕТ?  

Индивидуальный телефонный номер 
предоставляется каждому посетителю сайта 
пришедшему с поиска.  
 

www.site.ru 

(812)  
XXX-XX-XX 

КУПИТЬ СЛОНА 

Звонок 
перенаправляется в 
офис 

ЗАПРОС ПОСЕТИТЕЛИ ЗВОНКИ  ROI  

СЛОН 5 2 50 руб / звонок 

БОЛЬШОЙ СЛОН 3 1 40 руб / звонок 

КУПИТЬ СЛОНА  10 4 30 руб / звонок  

 Система сопоставляет  
поисковый запрос с 
сессией пользователя на 
сайте и последующим 
звонком.  
 Система предоставляет 
статистику звонков по 
поисковым запросам  и 
записи разговоров   

! 
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Конкурентоспособность 
продукта и рыночное торговое 

предложение  

Тщательный 
выбор 

тематических 
сайтов  

Особое внимание к 
работе с контекстом 

Выбор эффективных каналов 
коммуникации для формирования спроса 
(рекомендуем использовать единые 
метрики для оценки медиа параметров и 
оценки эффективности) 

 
Отдельное 
внимание к 

креативу 
рекламного 
обращения 

Используйте 
доступные 
настройки 

фокусировки на  
ЦА – соц. дем. 
параметры и 

поведенческие 
таргетинги 

Анализируйте все, 
но не доводите 

ситуацию до 
паранойи   
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www.t-agency.ru 
info@t-agency.ru 

Санкт-Петербург, 
ул. Комсомола 41, 4 этаж, 
+7 (812) 740-20-67 

Москва 
ул. Садовническая, д14, 4 этаж 
+7 (495) 649-62-25 

mailto:info@t-agency.ru�
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