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Компания основана 10 сентября 2001 года.
Сегодня в агентстве работают 

более 120 сотрудников,
15 отделов продаж 

13 лет на рынке
  Самарской недвижимости



         Карта новостроек 
         г. Самара

Увеличилось строительство новых жилых комплексов 

Население города составляет более 1,2 млн человек.



Количество вводимого в 
эксплуатацию жилья в г. 
Самара в тыс.кв.м.
2011 г. - 573
2012 г. - 735
2013 г. - 905
 В 2014 году планируется 
ввести примерно 1 
миллион квадратных 
метров.

Количество вводимого 
в эксплуатацию жилья в 
г. Красноярск в 
тыс.кв.м.
2011 г. - 695
2012 г. - 800
2013 г. - 1134



О застройщиках

      

 Новое Время



            

Как Агентству недвижимости
 работать на этом рынке?



Вариант 1
Ломать рынок

Продавать квартиры от подрядчика и 
физического лица + неправильная 
реклама ромашка дешевле чем у 

застройщика



Вариант 2
Продажа по цене

Застройщика
Основные приципы: 

- Официальные отношения;

- Реализация схемы - «Зачет вторичного жилья»;

- Обмен маркетинговой информацией 







Комплекс услуг для застройщика:
(в соответствии с технологией работы АН «Визит»)

Консалтинговые
 услуги 

на всех этапах
 строительства

объекта

Позиционирование
объекта 

на региональном
 и федеральном 

рынках
 недвижимости

Комплексное маркетинговое 
и рекламное 

сопровождение

Юридическая
 поддержка

Предоставление
необходимой 
аналитической
 информации

Организация и 
осуществление 

продаж



Оказание консалтинговых услуг по направлениям:

Планировка квартир в доме

Благоустройство придомовой территории

Оформление юридических документов на 
всех этапах работы

Позиционирование объекта на рынке 
недвижимости

Имиджевая политика

Выбор площадок для размещения 
рекламно-информационных статей



Позиционирование объекта
 на региональном и федеральном 

рынках недвижимости

Позиционирование
 (анализ объекта

 в разрезе конкурентной среды)

      Нейминг 
     (создание названия проекта)

Брендинг
(отрисовка логотипа, джингл, бренд-бук)

Копирайт
 (создание рекламно-информационных текстов, 

создание сайта проекта)



Комплексное маркетинговое
и рекламное сопровождение продаж
включает в себя:

Создание имиджа проекта;

Оформление локального офиса продаж;

Создание сайта проекта, продвижение в Интернете;

Реклама в СМИ;

Наружная реклама;

Полиграфия/промо-сувениры;

Промо-мероприятия



Реклама в СМИ
1 300 т. р.

Продвижение
в Интернете

880 т. р.

Наружная 
реклама 
635 т. р.

Оформление 
локального 

офиса
130 т. р.

Полиграфия, 
промо-сувениры 

100 т. р.

Создание 
имиджа проекта 

60 т. р.

Промо-
мероприятия

60 т. р.

Распределение финансовых средств
 на рекламно-информационное сопровождение продаж объекта



 Организация и осуществление продаж

- квалифицированные специалисты по продаже 
  новостроек
- 50 агентов по продажам в 5 офисах
- партнерские отношения с Агенствами 
   недвижимости
- деление комиссии



Наиболее эффективные способы рекламы:
При продаже объекта мы активно используем самые современные 
способы продвижения в сети Интернет:
1. Сервис «Яндекс. Директ»



Наиболее эффективные способы рекламы:
2. ВИРТУАЛЬНЫЙ ТУР по объекту на сайте www.vzt.ru



Наиболее эффективные способы рекламы:
3. Уникальная возможность представить объект:
ВИДЕОПРЕЗЕНТАЦИЯ на сайте www.vzt.ru



Мы планируем участие проекта в профессиональных 
региональных и федеральных конкурсах, 
проводимых среди застройщиков. 
Это будет значительно способствовать формированию  имиджа, 

увеличению лояльности потребителей, привлечению покупателей. 



Спасибо за внимание!
Мироненко Елена, 
руководитель отдела 
долевого строительства АН 
«Визит» (Самара)
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